Auswirkung
von Corona auf
Werbekanale

Prognostizierte Entwicklung der
Werbeausgaben in Deutschland
im Jahr 2020 ggu. 20191in %

Suchmaschinenwerbung - + 6,1
Social Media Werbung - + 5,6

Digitale Bannerwerbung

-1,7

Digitale Kleinanzeigen

- 6,4

- 6,4 Insgesamt

- 7,1 Out-of-Home Werbung

-9,1 Audio Werbung

-11,1 TV & Video Werbung

Printwerbung

18%

Ruckgan
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an Ausgaben fur Printwerbung

Datenquelle: Statista Advertising & Media Outlook



